Growth Hack: Como o Causality Report Elevou o CTR em 35% em
Campanhas Integradas

O Growth marketing moderno demanda mais do que apenas analisar métricas isoladas.
Precisamos entender o impacto direto das acdes de negdcio em métricas digitais,
especialmente na automacao de marketing e workflow de converséo. E af que entra o
conceito inovador do Causality Report.

O Que € o Causality Report?

Trata-se de uma ferramenta que conecta eventos reais — lancamento de produto,
participacdo em evento, campanha de PR — a resultados digitais mensuraveis (impressoes,
cliques, posicdes de busca). Diferente de simples correlacoes, ele oferece a visao real de
causalidade, transformando dados em optimization engine para decisdes assertivas.

Growth Hack Especifico

Em vez de olhar isoladamente para KPIs, implemente o Causality Report anotando cada acao
de marketing/negécio no seu dashboard e correlacione imediatamente com métricas de
performance digital usando segmentacao temporal. Por exemplo, relacione um webinar com
0 aumento de trafego organico nas 48h seguintes — assim vocé prova impacto e pode alocar
or¢camento com mais seguranca.

Métricas para Acompanhar

* Impressions Growth Rate antes/depois do evento

* Click-through Rate (CTR) segmentado por periodo

e Average Position em motores de busca para palavras-chave relacionadas
* Engagement Rate nas paginas impactadas

» LTV x CAC recalculado com base em atribuicdes da acao especifica

Ferramentas Recomendadas

* n8n - para criar workflows que sincronizam dados de eventos (webinars, langamentos)
com Google Analytics e CRMs
 Perplexity Al - para analise contextual de dados e insights automaticos pés-acao


https://n8n.io/
https://www.perplexity.ai/
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Workflow Pratico: Da Acao ao Impacto Medido
(com n8n)

1. Configure triggers em n8n para cada acao de marketing (exemplo: novo webinar
agendado no Google Calendar)

2. Automatize a captura de métricas digitais (impressdes, cliques) do Google Analytics e
plataformas sociais nos dias apds o evento

3. Alimente um dashboard (Google Data Studio, Power Bl) com dados do evento e das
métricas coletadas

4. Use Perplexity Al para interpretar os dados e gerar insights sobre o impacto e
recomendacao de préximos passos

5. Realize reunides semanais para ajustar o calendario de marketing com base nos dados
do causality report

Case Real Brasileiro

Uma fintech brasileira aumentou o CTR em 35% apds adotar o Causality Report para mapear
o impacto de seus webinars de educacao financeira no trafego organico e conversdes. Com a
automacao via n8n, conseguiram reduzir o ciclo de analise de 7 para 2 dias, otimizando o
budget e ampliando escala das acdes que efetivamente moviam a métrica.

Conectar o growth marketing a analise de métricas de crescimento via uma abordagem de
causalidade traz uma vantagem estratégica para o planejamento de 2024/2025. O Causality
Report funciona como um optimization engine poderoso — capaz de ampliar o impacto das
acdes com inteligéncia, dados e automacao.



